un articolo

La crisi delle citta
turistiche italiane

Un dato incontestabile. LItalia negli anni
Settanta era la prima meta turistica del mon-
do. Ora siamo al quinto posto.

Larticolo riprodotto (il Resto del Carlino, 16
novembre 2011) individua nell'«<immobili-
smo» delle citta turistiche italiane la princi-
pale causa di questa grave situazione.

Le citta dell’accoglienza?
Sono ferme agli anni "60

= BOLOGNA

L’ITALIA negli anni °70 era la pri-
ma meta turistica del mondo. Ora
viaggiamo fra il giinto e sesto po-
sto. Cos’¢ succed inel mezzo? E’
lo spunto del convegno dedicato a
«Urban design & hotel industry»
che venerdi, al Savoia Hotel Re-
gency di Bologna cerchera le stra-
de per un rilancio del settore. Co-
sablocca il rinnovo della citta turi-
stiche? Come attrarre investimen-
ti? Come adeguare citta e struttu-
re alberghiere alle aspettative dei

«Non scuciono se non vedono
idee. All’albergatore che vuole ri-
strutturare il suo ‘15 camere’ non
daranno creditq.gerché & gia fuo-
i mercato. In P4itto ho parlato
con un imprenditore che vuole in-
vestire su otto chilometri di spiag-
gia...Il fatto ¢ che per fare promo-
zione serve un prodotto e quello
italiano ¢ fermo agli anni ’60,
quando il turismo nacque, sponta-
neamente, senza un progetto. Vo-
gliamo capire perche le citta turi-
stiche sembrano immutabili...»

1 BOLOGNA - L'Italia negli anni 70 era la
prima meta turistica del mondo. Ora viag-
giamo fra il quinto e il sesto posto. Cosa
& successo nel mezzo? [...] Cosa blocca il
rinnovo delle citta turistiche? Come attrarre
investimenti? Come adeguare citta e strut-
ture alberghiere alle aspettative dei nuovi
turisti? [...]

Gli esempi di Siviglia, Barcellona, Bilbao
sono troppo vicini per non rappresentare un
confronto stridente con la realta italiana.

2 [Le banche] non scuciono se non vedono
idee. All'albergatore che vuole ristruttura-
re il suo «15 camere» non daranno credito,
perché é gia fuori mercato. In Egitto un im-
prenditore vuole investire su otto chilometri
di spiaggia... Il fatto & che per fare promo-
zione serve un prodotto e quello italiano &
fermo agli anni 60, quando il turismo nacque
spontaneamente, senza un progetto. Voglia-
mo capire perché le citta turistiche sembrano
immutabili...



