
	 Bibliografia:
	 •		R.	Aloi,	Mercati e negozi,	Milano,	

Hoepli,	1959
	 •		F.	 Braudel,	 Il Mediterraneo. Lo 

spazio e la storia, gli uomini e la 
tradizione,	 Milano,	 Bompiani,	
1988

	 •		AA.VV.	La valorizzazione del patri-
monio naturale e culturale per lo 
sviluppo di un turismo sostenibile 
in destinazioni turistiche non tradi-
zionali,	 Commissione	 Europea,	

Direzione	generale	imprese,	Unità	
turismo,	 Lussemburgo,	 Ufficio	
delle	 pubblicazioni	 ufficiali	 delle	
Comunità	Europee,	2003		

	 •		S.	 Latouche,	 Le marché, l’agora 
et l’acropole. Se réapproprier du 
marché,	 in	 Réfractions,	 n.	 9,	 pp.	
1-10,	2005

	 •		J.C.	 Corbatta,	 El turismo por los 
mercados artesanales,	 reperibile	
all’indirizzo	www.analitica.com
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