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La varieta

della lingua

=9 M Informativa: riguarda 'argomento del messaggio
=) B Espressiva: evidenzia lo stato d’animo dell'emittente
=) M Persuasiva: & concentrata sul destinatario

_’I he Iflur:.ZIOHI —_ -) I Fatica: e volta a stabilire un contatto tra emittente e
ella lingua destinatario

-) Metalinguistica: analizza il funzionamento della
lingua

-) I Poetica: arricchisce il messaggio con ulteriori signi-
ficati

. ’ I Livello formale: argomento elevato, situazioni ufficiali,
assenza di confidenza

Y | registri . . N -
linguistici _’ legllq m_edlo-cqmune_: comunicazione quotidiana,
Ing varieta di pubblico e di argomenti

-) Livello informale: comunicazione quotidiana, argo-
mento semplice, rapporti confidenziali

- I linguaggi settoriali: sottocodici linguistici, tipici di un settore specifico di studi
o di attivita

Indica se le affermazioni sulle varieta della lingua sono vere o false.

—
.

Il linguaggio settoriale € un sottocodice.

In un testo possono essere presenti diverse funzioni.

Nella stesura di un diario prevale la funzione poetica.

La segnaletica stradale svolge una funzione informativa.

Nei messaggi pubblicitari prevale la funzione persuasiva.

| linguaggi settoriali non utilizzano termini del linguaggio comune.

Tra occasionali compagni di viaggio in treno si usa un registro formale.

I linguaggi misti nascono dalla collaborazione fra emittente e destinatario.
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La scelta del registro linguistico é strettamente connessa al contesto comunicativo.

10. La funzione di un messaggio & determinata dall’intenzione comunicativa del'emittente.
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